
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Наименование дисциплины 

(модуля) 
Стратегии и тактики деловых переговоров 

Направление подготовки  42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность программы 

(профиль) 
Реклама и связи с общественностью в отрасли (транспорт) 

Квалификация выпускника Бакалавр 

Форма обучения Очная 

Цели освоения дисциплины 

(модуля) 

Целью освоения  дисциплины является формирование у 

студентов способности участвовать в создании 

эффективной коммуникационной инфраструктуры 

организации,  навыков применения принципов и методов 

делового общения для обеспечения внутренней и внешней 

коммуникации. 

 

 

Семестр (курс), в (на) котором 

изучается дисциплина (модуль) 
Очная форма – в 6  семестре 

Наименование части (блока) 

ОПОП ВО, к которой относится 

дисциплина (модуль) 

Блок 1. Дисциплины (модули). Вариативная часть 

Дисциплина по выбору 

Компетенции обучающегося, 

формируемые в результате 

освоения дисциплины (модуля) 

ОПК-1; ОПК-4; ПК-11; 

Трудоемкость дисциплины 

(модуля)  

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные 

единицы, 72 академических часа. 

 

Содержание дисциплины. 

Основные разделы (темы) 

Тема 1. PR – коммуникации как взаимодействие деловых 

партнеров. Деловое общение как элемент эффективных 

связей с общественностью 

Тема 2. Практическая логика делового общения 

Тема 3. Риторический инструментарий деловой речи 

Тема 4. Невербальные средства делового общения 

Тема 5. Современный деловой этикет  

Тема 6. Переговоры как универсальный способ делового 

общения 

Тема 7. Деловые переговоры: определение тактики и 

стратегии 

Тема 8. Анализ проведения деловых переговоров 

Форма промежуточной 

аттестации по итогам освоения 

дисциплины (модуля) 

Зачет 

 


