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1 Цели учебной (профессионально-ознакомительной) практики 

Целью «Учебной (профессионально-ознакомительной) практики» является 

получение первичных профессиональных умений и навыков я решения задач 

профессиональной деятельности маркетингового, авторского, 

организационного и проектного типов, обучение профессиональным приемам, 

операциям и способам, необходимым я последующего формирования 

универсальных, общепрофессиональных и профессиональных компетенций.  

2 Задачи учебной (профессионально-ознакомительной) практики 

 Задачами учебной (профессионально-ознакомительной)  практики 

являются: 

 изучить структуру, историю создания, цель, задачи и направления 

деятельности организации – базы практики;   

 принять участие в проведении конкретного PR-, рекламного 

мероприятия; подготовить описание данного мероприятия, 

проанализировать средства и методы, использованные при реализации 

мероприятия;  

 узнать  специфику организации работы по связям с общественностью и 

рекламе в конкретной сфере, технологию подготовки и проведения PR- и 

рекламных мероприятий в конкретной сфере.  

 

3 Формы и способы проведения учебной (профессионально-

ознакомительной) практики 

Учебная (профессионально-ознакомительная) практика проводится путем 

выделения в графике образовательного процесса непрерывного периода 

учебного времени (в неделях), предусмотренного ОПОП ВО (2 семестр, 6 

недель). 

Способы проведения учебной (профессионально-ознакомительной)   практики: 

 стационарная (в структурных подразделениях Университета: на кафедрах 

и факультетах и  других научно-образовательных подразделениях 

Университета; в профильных организациях, расположенных на 

территории Санкт-Петербурга и его ближайших пригородах) 

 выездная (в профильных организациях, расположенных вне Санкт-

Петербурга). 
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4 Перечень планируемых результатов 

Процесс прохождения учебной  (профессионально-ознакомительной) 

практики направлен на формирование следующих компетенций:  

 

Код 

компетенции 

Результат обучения: наименование компетенции; индикаторы 

компетенции 

УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез 

информации, применять системный подход я решения 

поставленных задач 

ИД
УК1
1  Выполняет поиск необходимой информации,  её     критический 

анализ   и  обобщает результаты 

анализа я решения поставленной задачи. 

ИД
УК1
2  Использует системный подход я решения поставленных задач. 

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие 

общества в социально-историческом, этическом и 

философском контекстах 

ИД
УК5
1  Анализирует современное состояние общества на основе знания 

истории 

ИД
УК5
2  Интерпретирует   проблемы современности с позиций этики и 

философских знаний. 

ИД
УК5
3  Демонстрирует понимание общего   и  особенного  в  развитии 

цивилизаций, религиозно-культурных отличий и ценностей 

локальных цивилизаций 

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию саморазвития на основе 

принципов образования в течение всей жизни 

ИД
УК6
1  Эффективно планирует собственное время 

ИД
УК6
2  Планирует траекторию своего профессионального   развития   и 

предпринимает шаги по её реализации 

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями иных 

знаковых систем 

ИД
ОПК1
1  Выявляет отличительные особенности медиатекстов,  и  (или) 
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медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов разных 

медиасегментов и платформ 

ИД
ОПК1
2  Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с обще-

ственностью и (или) иных коммуникационных   продуктов   раз-

личных жанров и форматов в соответствии с нормами русского 

и иностранного языков,  особенностями иных знаковых систем 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов я их разностороннего 

освещения в создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах 

ИД
ОПК2
1  Знает систему общественных и государственных  институтов, 

механизмы их функционирования и тенденции развития 

ИД
ОПК2
2  Способен учитывать основные тенденции  развития  обществен-

ных и государственных институтов при создании текстов рекла-

мы и связей с общественностью и/или   коммуникационных   

продуктов 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания 

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

ИД
ОПК3
1  Демонстрирует  кругозор    в сфере отечественного и мирового 

культурного процесса 

ИД
ОПК3
2  Учитывает достижения отечественной и мировой культуры, а 

также  средства  художественной выразительности в процессе 

создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) 

иных 

коммуникационных продуктов 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности 

ИД
ОПК4
1  Соотносит    социологические данные с запросами и 

потребностями общества и отдельных аудиторных групп 

ИД
ОПК4
2  Использует основные инструменты поиска информации о те-

кущих запросах и потребностях целевых аудиторий/групп обще-

ственности, учитывает основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов. 

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем 
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региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм регулирования 

ИД
ОПК5
1  Знает совокупность политически, экономических факторов, 

правовых и этических норм, регулирующих развитие разных  

медиакоммуникационных систем на глобальном,  

национальном и региональном уровнях 

ИД
ОПК5
2  Осуществляет свои профессиональные действия в сфере ре-

кламы и связей с общественностью с учетом специфики комму-

никационных процессов и механизмов функционирования кон-

кретной медиакоммуникационной системы 

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных 

информационных технологий и использовать их я решения 

задач профессиональной деятельности 

ИД
ОПК6
1  Отбирает я осуществления профессиональной деятельности 

необходимое техническое оборудование и программное обеспе-

чение 

ИД
ОПК6
2  Применяет современные цифровые устройства, платформы и 

программное обеспечение на всех этапах создания текстов 

рекламы и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, следуя принципам 

социальной ответственности 

ИД
ОПК7
1  Знает цеховые принципы социальной ответственности, типовые 

эффекты и последствия профессиональной деятельности 

ИД
ОПК7
2  Осуществляет отбор информации, профессиональных средств и 

приемов рекламы и связей с общественностью в соответствии с 

принципами социальной ответственности и этическими норма-

ми, принятым профессиональным сообществом. 

ПК-1 Способен осуществлять проектную деятельность в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с поставленными 

проблемами, целями и задачами 

ИД
ПК1
1  Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей 

деятельности отдела по рекламе и (или) связям с 

общественностью и (или) при реализации коммуникационного 

проекта по рекламе и связям с общественностью, в т.ч. 
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предпринимательского.        

ИД
ПК1
2  Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках 

реализации коммуникационной стратегии, в т.ч. 

предпринимательской 

ИД
ПК1
3  Участвует в организации внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры 

 

ПК-3 Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом  специфики 

разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИД
ПК3
1

 Создает тексты рекламы и связей с общественностью с учетом 

специфики каналов коммуникации и имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИД
ПК3
2

 Создает информационные поводы, сценарии     специальных     

событий     и   мероприятий  я  рекламной  или  PR- кампании, 

инструменты трансляции      миссии      и      философии 

организации             целевым     аудиториям        с учетом 

мирового и отечественного опыта 

 

Планируемые результаты изучения на этапе учебной практики: 

Знать: 

- основные этапы работы и специфику создания коммуникационных 

продуктов разных форматов и жанров, их структурно-содержательные 

параметры с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа; 

- основные критерии, определяющие достоинства и недостатки PR-

специалиста 

Уметь: 

- проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 

- собирать, проверять и обрабатывать информацию я производства 

контента; 

- решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе 

информационной и библиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных 

требований информационной безопасности 

Владеть: 

- базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с 

общественностью, владением навыками литературного редактирования, 

копирайтинга 
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- навыками    создания текстов          рекламы          и          связей          с 

общественностью, информационных поводов я кампаний и проектов,  

сценариев     специальных     событий     и   мероприятий  я  рекламной  или  PR- 

кампании, инструментами трансляции      миссии      и      философии 

организации   целевым   группам общественности,   с     учетом специфики   

каналов   коммуникации   и имеющегося                      мирового  и 

отечественного опыта. 

5 Место учебной (профессионально-ознакомительной) практики в 

структуре ОПОП ВО 

Учебная (профессионально-ознакомительная) практика базируется на 

результатах обучения, полученных  обучающимися при изучении следующих 

дисциплин:  

 Введение в коммуникационные специальности 

 Современный русский язык 

 Информационные технологии и базы данных в прикладных 

коммуникациях 

 Теория и практика связей с общественностью 

 Теория и практика рекламы 

 Иностранный язык 

 Культурология 

 История рекламы и связей с общественностью 

 Социология  

 Логика и теория аргументации 

Учебная (профессионально-ознакомительная) практика является 

обеспечивающей я дисциплин, практик:  

 Ресурсное обеспечение авиабизнеса 

 Имиджелогия  

 Социология и психология рекламы и связей с  общественностью 

 Интегрированные коммуникации и брендинг 

 Теория и практика связей с общественностью 

 Теория и практика рекламы 

 

     Учебная (профессионально-ознакомительная) практика проводится во 2 

семестре.  

6 Объем учебной (профессионально-ознакомительной) практики 

         Общая  трудоемкость  учебной (профессионально-ознакомительной) 




















